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Magia della creativita diffusa

Un giorno tra gli stand con 'architetto e designer Mario Bellini

Giulia Crivelli

wa Ha frequentato le lezioni di
architetti come Ernesto Nathan
Rogers e Piero Portaluppi. Ha di-
segnato, a soli tre anni dalla lau-
rea,untavolo chegli¢valsoil pri-
mo di otto Compassi d’oro e che
oggi definisce «un tavolo mini-
malista che non sapeva di essere
minimalista, perché la parola
non era ancora stata inventata».
Ha diretto Domus e scritto saggi
e articoli per le pilt importanti ri-
viste internazionali. Oggi Mario
Bellinisidivide tragrandiproget-
ti archittetonici, come la nuova
sededi Deutsche Bank di Franco-
forte, eil design dioggettie mobi-
li. «Illavoro diarchitetto & appas-
sionante e molto complesso,
quello di designer ¢ soprattutto
divertente - dice -. E stato bello,
in tutti questi anni, riuscire a por-
tare avanti entrambi e spero di
continuare cosi».
NatoaMilanonel1935e laurea-
to al Politecnico nel 1959, Bellini
si muove come un grillo tra gli
stand del Salone del Mobile: non
¢ facile tenere il suo ritmo né se-
guire ogni suo ragionamento. Di
moltissime aziende conosce la
storiael’'evoluzione, dimolti pro-

Tra architettura e design

& Mario Bellini, classe 1935, si
élaureatoin architettura nel
1959 e doposoli tre anni, nel
1962, havinto il primo
Compasso d’oro, it massimo
riconoscimentoitaliano per
industrial design. Neglianni
successivi il premio gli verra
attribuito altre sette volte.

= Tra le sue realizzazioni pil
importanti, oltre alle
macchine per ufficio, alle
sedie e agli imbottiti, agli
oggetti (disegnati per
Olivetti, Cassina, B&B Italia,

dottiraccontaointerpretaisegre-
ti. Ma per capire ’approccio al Sa-
lone di Mario Bellini é indispensa-
bile una premessa: «Oggi esisto-
no decine dimusei dedicatial de-
sign, centinaia di scuole e di pre-
mi, migliaia di pubblicazioni spe-
cializzate e non, milioni di libri
sul design. Se oggi arrivasse un
extraterrestre forse qualcuno po-
trebbe convincerlo che l'indu-
strial design, o semplicemente il
design, ¢ un'invenzione supper-
gih del dopoguerra. Non ¢ cos!
Per me anche una delle sedie tro-
vate nella tomba del faraone Tu-
tankhamon ¢ un pezzo di design,
se proprio dobbiamo usare que-
sta parola per indicare un ogget-
tochehaunafunzione e allo stes-
SO tempo una sua intrinseca bel-
lezza e la capacita di comunicare
un’emozioney.

" A Bellini piace raccontare le
sue idee, non da mai I'idea di vo-
lerle imporle. Non ama farsirico-
noscere e forse vorrebbe addirit-
turaattraversareil Salone ininco-
gnito. Manon & possibile. Sonoin
tantissimi a fermarlo, ex allievi o
collaboratori (nel suo studio mi-
lanese si alternano da anni deci-
ne di giovani architetti prove-
nientidatuttoilmondo) e soprat-

Flou, Vitra, Rosenthal,
Yamaha e molti altri}, ci sono
il quartiere Portello della
FieradiMilano eil Centro
esposizioni e congressi di
Villa Erba sul lago di Como.

# £ presidente detlo studio
Mario Bellini Architects,
fondato net 1987. Uno dei
grandi progettisucuié
impegnato, dopo aver vinta il
relativo concorso
internazionale, éla
realizzazione della nuova sede
Deutsche Bank di Francoforte

tuttostudenti, in particolare giap-
ponesi. Durante la settimana del
mobile larchitetto si muove da
sempre tra i padiglioni della fie-
ra, dove sono esposte le novita, e
le varie zone di Milano dove si
tengono eventi,incontrie presen-
tazioni.Elo fadamoltotempo pri-
ma che esistesse il FuoriSalone.
«In questi giorni la filiera
dell’arredo madein Italy halasua
meritata vetrina mondiale: tra i
corridoi dellafieralalinguainmi-
noranza¢ lanostra - spiega Belli-
ni, che parlainglese, francese, te-
desco e persino un po’ di giappo-
nese-. Epoic’¢iltrionfo dellacre-
ativitd diffusa: 1 migliori talenti
sembrano calamitati qui. Sono
giovani e meno giovani, afferma-
ti 0 in cerca dilavoro, vogliosi di
far vedere quello che hanno gia
disegnato e magari autoprodotto
oppure, e soprattutto, di impara-
re. Il SaloneSatellite, che ospita
"prototipi in cerca di produtto-
re", ¢ una formula che hanno co-
piato in tutto il mondo». L'entu-
siasmo di Bellini per il Salone e
per lasferzata di energia che por-
ta alla citta e all'intero sistema
del legno-arredo non significa
che gli piaccia ogni cosa, anzi.
«Ci sono molti progetti e desi-

gner che mi lasciano perplesso.
Ma preferisco parlare dei mobili
edelle persone che miemoziona:
no di piti. Quest’anno mi sono in-
namoratodiBrenno, divano dise-
gnato per Edra daFrancesco Bin-
faré. Ha il nome di un condottie-
ro gallo-passato alla storia per
avere messo a sacco Roma nel
390avanti Cristo egiaquesto ¢ di-
vertente. Masoprattutto ¢ unbel-
lissimo e comodissimo divanoy.
Un’altra passione di Bellini &
quella per la sedia Navy della
Emeco, progettata nel 1944 per i
sottomarini' americani. L’archi-
tetto entra come una saetta nello
stand dell’azienda, incuriosito
dalla recente versione della Na-
vy fatta dimbottiglie di Coca-Co-
lariciclate anziché di alluminio.

«Laparola plastica viene spes-
o0 usata con disprezzo -~ dice -,
Che sciocchezza! La plastica &
qualcosachessipuo plasmare, gra-
zie alle tecnologie in uso nell’in-
dustriadel mobile e grazie all'uso
della mente. A me & capitato con
i}vassoio Dune, che ho disegnato
perKartell, I'azienda che hailme-
rito di aver sdoganato la plastica.
Dune & un vassoio ma anche un
viaggio, perchilo vuol fare, attra-
verso laluceeicolori».
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