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protagonisti

La storia del design é fatta di creazioni di spiccato carattere
Oggi il successo di un total look minimale e dai toni neutri
prefigura il rischio di un pensiero debole del made in Italy

omanda al proprie-
tario di un grande
marchio italiano di
arredamento: «Que-
st’anno presentate
diversi nuovi diva-
ni. Ce n’¢€ uno cui tiene di pitu?».
Lui si mette aridere: «Boh, le con-
fesso che faccio fatica a distin-
guerli uno dall’altro, mi sembra-
no tutti uguali». Risposta spiaz-
zante e sopratttuto rivelatrice.
Perché mette il dito sulla piaga
del “total look”. Che cos’eé? Comin-
ciamo dal principio. Un tempo i
marchi italiani erano generalmen-
te specializzati in una produzio-
ne: sedie e tavoli, lampade, imbot-
titi, armadi, letti... Poi, per vende-
re di pili, hanno cominciato a pro-
durre di tutto e a offrire un arreda-
mento completo .coerente e coor-
dinato, appunto un total look. «La
prima e stata la De Padova, ricor-
da Ferruccio Laviani, art director
di Kartell, «che nel suo negozio, e
soprattutto con le sue vetrine in
cui metteva in scena una medita-
ta composizione d’arredo, narra-
questi divani poco riconoscibili -
l'autore non glielo dico - ma sono
circondato da opere d’arte e mobi-
li protagonisti che almeno per il
divano ho voluto una comparsa».
Patricia Urquiola & art director di
Cassina, marchio che ha il proble-
ma opposto: produce capolavori
di Le Corbusier, Albini, Wright,
un patrimonio che & anche il suo
limite. Bisogna andare oltre, ma
come e dove? «I pezzi storici devo-
nodiventare, come dire?, vettoria-
li, portarci nel futuro. Dobbiamo
uscire dalla nostra comfort zone,
puntare sulle novita - e ne abbia-
mo tante - che si accordino conle
precedenti». Uno dei fili condutto-
ri & quello del colore: «Il total look
ammazza i colori, preferisce grei-
ge e toni spenti, noi al Salone arri-
viamo conisalvia, gli azzurri, i ver-
de prato, i burgundy... E poi lavo-
riamo sui materiali. Accanto alla
pelle stiamo sviluppando con un
produttore un’ecopelle tratta dal-
labuccia di mela. La strada del to-
tal look puo anche tentarci, consi-
derato il suo grande successo, ma

Aurelio Magista

va un’idea di casa». 1 fatto & che
questo total look sta andando be-
nissimo ma per farlo, per funziona-
re bene a Hong Kong come a Mel-
bourne, a New York come a Berli-
no, sceglie il linguaggio dell’un-
derstatement, progetti di interni
minimali e facilmente comprensi-
bili a qualsiasi latitudine, dai colo-
ri neutri, un esperanto delle for-
me. Si finisce davvero per non di-
stinguere pili un divano dall’altro.
Cosi, mentre i fatturati crescono e
I’export dei nostri brand di succes-
so diventa la parte pit grossa del
business (dal 70 per cento in su), i
mobili - per carita, sempre di qua-
litd eccellente - finiscono per esse-
re poco connotati, poco personag-
gi, in un appiattimento da merca-
to globale. Grosso problema, con-
siderato che la storia del design &
soprattutto la storia di piccoli e
grandi capolavori o, per usare una
parola abusata, delle icone, dalla
lampada Arco di Castiglioni al di-
vano Bocca di Studio65, mentre
un total look difficilmente conse-
gnera qualcosa alla storia. Inoltre,
non & lanostra strada».

La grande tentazione resta. C’é
chiha ceduto, chi pensa di farlo. 11
design italiano rischiail “grado ze-
r0” dell’espressione formale? E
questo pensiero debole, etichetta
che prendiamo in prestito dalla fi-
losofia, anche se per ora fabene al
business, non rischia alla lunga di
farci perdere la nostra identita?

«Diciamo che il total look fun-
zionavr, prova a sintetizzare Lavia-
ni, «anche perché facilita il lavoro
di chi deve vendere e degli archi-
tetti di interni, offre progetti abi-
tativi “chiavi in mano”. E poi oggi
chi compra arredamento, piu che
il contributo d’autore di un desi-
gner, compra la rassicurazione di
un marchio, un po’ come accade
nella moda. Per6 non vedo parti-
colari rischi per il nostro design,
perché in parallelo € forte la ri-
chiesta di piccole serie e pezzi uni-
ci, di creazioni artigianali o al con-
fine con l'opera d’arte e si pud
pensare a un arredamento total
look come a una pagina bianca su
cui si inscrivono alcuni mobi-

se si offre un mobile di alta quali-
ta e lunga durata, con una forma
anonima che pero assolve con effi-
cacia alla sua funzione, perché
continuare a crearne di nuovi? Si
calcola che nel mondo ci siano ol-
tre 50 miliardi di sedie, ma anche
quest’anno il Salone sara pieno di
nuove sedie il cui senso non ¢ da-
to dalla funzione ma dalla diversi-
ta. Sara ancora cosi?

Mario Bellini, classe 1935 e quin-
di decano del made in Italy, auto-
re nel 1972 per B&B Italia di un di-
vano-personaggio come Le Bam-
bole e oggi dello scultoreo tavolo
Canyon per Oak Design commen-
ta: «Mi rifiuto. Quando progetto
qualcosa lo faccio proprio con il
gusto di disegnarlo, schizzo a ma-
no alla ricerca di forme forti, og-
getti protagonisti. Non so se esi-
stano ancora dinosauri funzionali-
sti, ma certamente molti progetti-
stisiadeguano perchévogliono la-
vorare e le aziende chiedono og-
getti piu1 neutri, che funzionano
spendibili in qualsiasi casa. In
realta a casa ho proprio uno di
li-personaggio  sapientemente
scelti».

Fulvio Irace, critico e storico
del design, invece & preoccupato:
«& vero che si vedono sempre me-
no mobili icona, d’altra parte non
c’e¢ sempre un Mendini con la sua
Proust dietro l’'angolo. Comun-
que non credo cheisingoli capola-
vori facciano numeri significativi,
mentre il made in Italy € innanzi
tutto un forte sistema produttivo,
un tessuto di imprese. Colgo un
malessere piu generale del desi-
gn, una sua confusione: piii che
come specifico progetto, viene
sempre pil spesso interpretato
come atteggiamento produttivo
fatto dibuone pratiche, per esem-
piol’ecosostenibilita, ma con pro-
poste sinceramente irrealistiche,
di cui vediamo alcuni esempi an-
che alla mostra della Triennale
Broken Nature. Invece dobbiamo
difendere il nostro sistema di im-
prese, e continuare come sappia-
mo, a fare le cose normali, ma far-
le speciali».
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